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Abstract

The development of the e-commerce business that is growing and growing rapidly in
Indonesia has caused many other types of e-commerce to emerge that offer various advantages
and conveniences as well as increasingly fierce competition between large e-commerce
companies in Indonesia in fighting for the top position in various aspects. There are many
online shops in e-commerce for online business programs, one of which is Shopee. Shopee is a
start-up from Singapore that has been active in Indonesia since last December 2015. This study
aims to determine the effect of price discounts and free shipping promos on purchasing
decisions on e-commerce Shopee.This research is quantitative. The population is students of the
Economic Education Study Program, IKIP PGRI Bojonegoro, totaling 188 students. Sampling
in this study used the Slovin formula. Data were analyzed using multiple regression analysis
which was processed using SPSS 16.00 software. Collecting data using a questionnaire or
questionnaire method.The results showed (1) that there was an effect of price discounts on
purchasing decisions, with a t., value of 3.987 > t.,,. 1.979, while a significance value of
0.000 <0.05. (2) there is an effect of free shipping promo on purchasing decisions, with teoun
4.743 > type 1.979, while the significance is 0.000 <0.05. (3) there is an effect of discounted
prices and free shipping promos together on purchasing decisions, with a value of Fq 59.605
> Fupie 3.07, while the significance is 0.000 < 0.05, and R Square is 44.8%.
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Abstrak

Perkembangan bisnis e-commerce yang semakin berkembang dan pesat di Indonesia
menyebabkan banyak bermunculan jenis-jenis e-commerce lain yang menawarkan berbagai
keuntungan dan kemudahan serta persaingan yang semakin ketat antar perusahaan e-
commerce besar di Indonesia dalam memperebutkan posisi teratas dalam berbagai aspek. Ada
banyak toko online di e-commerce untuk program bisnis online, salah satunya adalah Shopee.
Shopee merupakan start up asal Singapura yang telat aktif di Indonesia sejak desember 2015
lalu. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh potongan harga dan promo gratis
ongkir terhadap keputusan pembelian pada e-commerce ShopeePenelitian ini merupakan
penelitian Kuantitatif. Populasi adalah mahasiswa prodi Pendidikan Ekonomi IKIP PGRI
Bojonegoro yang berjumlah 188 mahasiswa. Pengambilan sampel dalam penelitian ini
menggunakan rumus Slovin. Data dianalisis menggunakan analisis regresi berganda yang
diolah menggunakan Software SPSS 16.00. Pengumpulan data menggunakan metode kuesioner
atau angket. Hasil penelitian menunjukan (1) terdapat pengaruh potongan harga terhadap
keputusan pembelian, dengan nilai thiwng 3,987 > tianel 1.979, sedangkan nilai signifikasi sebesar
0,000 < 0,05. (2) terdapat pengaruh promo gratis ongkir terhadap keputusan pembelian,
dengan nilai thiung 4,743 > tiane 1,979, sedangkan signifikasi sebesar 0,000 < 0,05. (3) terdapat
pengaruh potongan harga dan promo gratis ongkir secara Bersama sama terhadap keputusan
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pembelian, dengan nilai Fpiwng 59.605 > Fipe 3,07, sedangkan signifikasi sebesar 0,000 < 0,05,

dan R Square 44,8%.

Kata kunci: potongan harga, promo gratis ongkir, keputusan pembelian

PENDAHULUAN

Kemajuan teknologi saat ini di era
globalisasi berpontesi membawa perubahan
pada kehidupan masyarakat. Kemajuan
teknologi internet telah memudahkan para
pedagang untuk menjual barang dan jasa
yang dihasilkan melalui e-commerce, yang
menawarkan berbagai macam produk
secara online, sehingga pembeli tidak perlu
lagi datang langsung ke toko. Barang dan
jasa dapat dipesan dengan cara tersebut,
tetapi tidak perlu melakukan pembayaran
dan pengiriman barang atau jasa utama
tidak perlu dilakukan secara online.
Perkembangan bishis e-commerce yang
semakin berkembang dan pesat di Indonesia
menyebabkan banyak bermunculan jenis-
jenis e-commerce lain yang menawarkan
berbagai keuntungan dan kemudahan serta
persaingan yang semakin ketat antar
perusahaan e-commerce besar di Indonesia
dalam memperebutkan posisi teratas dalam
berbagai aspek.

Berdasarkan persentase e-
commerce vyang dipublikasikan oleh
iprice.co.id, Shopee mendominasi pasar e-
commerce berdasarkan kunjungan bulanan
pada kuartal kedua tahun 2020. Rata-rata
kunjungan bulanan adalah 93,4 juta.
Apalagi shopee menduduki peringkat
teratas di  AppStore dan Playstore.
Persentase ini merupakan yang tertinggi
dibandingkan dengan situs e-commerce
lainya seperti Tokopedia, Bukalapak,
Lazada dan lain-lain. Dalam penelitian ini,
data menunjukan bahwa ada banyak toko
online di e-commerce untuk program bisnis
online, salah satunya adalah Shopee.
Shopee merupakan start up asal Singapura
yang telat aktif di Indonesia sejak desember

2015 lalu. Shopee juga merupakan pusat
belanja dan penjualan online yang
menawarkan berbagai macam produk
seperti  peralatan olahraga, peralatan
fotografi, gadget, alat kecantikan, fashion,
mobil atau motor, perlengkapan rumah
tangga, vitamin, makanan dan minuman.
Shopee juga tersedia dalam bentuk aplikasi
handphone, sehingga memudahkan
pengguna untuk melakukan pembelian
online langsung di handphonenya tanpa
melalui perangkat komputer.

Shopee memudahkan penjual untuk
menjual dan memberikan pembeli proses
pembayaran yang aman. Shopee menjadi e-
commerce favorit konsumen karena fitur-
fitur yang ditawarkan Shopee lebih
interaktif dan tema yang selalu berubah-
ubah. Karena kemudahan, konsumen lebih
memilih belanja online daripada belanja
offline. Oleh karena itu, ketika konsumen
berbelanja secara offline, mereka perlu
bertemu dengan penjual produk, antara
penjual dan pembeli dan tatap muka sampai
tercapai kesepakatan antara pihak penjual
dan pembeli. Belanja online sangat
memudahkan konsumen untuk berbelanja
dengan mudah, tanpa harus terjebak mancet
untuk menuju mall, ini tentunya lebih
menghemat waktu dan tenaga. Oleh karena
itu, kehadiran Shopee kini telah membuat
konsumen lebih memilih berbelanja online
untuk memenuhi kebutuhannya. Hal ini
memudahkan konsumen untuk membeli apa
yang mereka butuhkan.

Menurut  Tjiptono  (2007:166)
Potongan Harga merupakan potongan yang
diberikan oleh penjual kepada pembeli
sebagai penghargaan atas aktivitas tertentu
dari pembeli yang menyenangkan bagi



penjual. Perusahaan kemudian
menerapakan strategi potongan harga untuk
mencegah konsumen beralih ke perusahaan
lain. Selain itu, pada saat yang sama
potongan harga juga direspon cukup cepat
olen konsumen. Hal ini sesusai dengan
penelitian yang di lakukan Azizi (2021)
mengemukakan bahwa potongan harga
mempunyai  pengaruh  positif terhadap
keputusan pembelian pada e-commerce
Shopee.

Menurut Assauri (2010) Promo
gratis ongkos kirim merupakan bagian dari
promosi penjualan yaitu kegiatan untuk
menstimuli pembelian yang berupa usaha
penjualan khusus (special selling effort)
seperti pameran display, eksibisi, peragaan/
demonstrasi dan kegiatan penjualan lainnya
yang dapat dilakukan sewaktu-waktu.
Pasalnya, Sebagian besar konsumen sering
ragu untuk membeli secara online karena
adanya biaya pengiriman yang mereka
bayarkan untuk barang yang dibeli secara
online untuk sampai ke rumah mereka.
Konsumen merasa kesulitan membayar
biaya pengiriman. Biaya pengiriman
mungkin lebih tinggi dari harga yang
mereka beli. Dengan adanya Promo gratis
ongkos  kirim  dengan  menawarkan
pengiriman gratis kepada pembeli sehingga
mereka tidak perlu khawatir tentang
pembelian, sehingga mereka  dapat
menentukan keputusan pembelian. Seperti
yang dilakukan dalam penelitian Asra
(2019) mengemukakan bahwa promo gratis
ongkos kirim mempunyai pengaruh positif
dan  signifikan  terhadap  keputusan
pembelian pada e-commerce oleh generasi
Z di daerah pedesaan.

Menurut  Tjiptono (2014:21)
keputusan pembelian adalah sebuah proses
dimana konsumen mengetahui masalahnya,
mencari informasi produk atau merek
tertentu dan mengevaluasi seberapa baik
masing-masing alternatif tersebut dapat
memecahkan masalahnya, yang kemudian
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mengarah kepada keputusan pembelian.
Oleh karena itu, jika konsumen memiliki
pengalaman yang menyenangkan saat
membeli suatu produk, mereka akan
membuat  keputusan  pembelian  lagi.
Sebelum konsumen mengambil keputusan
untuk pembelian suatu produk, mereka
perlu mempertimbangkan beberapa
pertimbangan saat membeli suatu produk
secara online, antara potongan harga dan
promo gratis ongkos Kkirim dalam
melakukan pembelian produk secara online.
Adanya fenomena ini menunjukkan bahwa
konsumen berbelanja online di Shopee,
karena diawali adanya kebutuhan untuk
dipenuhi. Setelah menerima informasi yang
cukup, konsumen akan  melakukan
keputusan pembelian. Selanjutnya
konsumen akan melihat ada promo yang
ditawarkan oleh Shopee yaitu promo gratis
ongkos Kirim, dimana konsumen akan
tertarik dengan gratis ongkos kirim dengan
menghilangkan biaya pengiriman yang
kemudian akan memudahkan konsumen
untuk melakukan keputusan pembelian.
Dalam penelitian ini peneliti menggunakan
potongan harga dan promo gratis ongkos
kirim sebagai variabel bebas dan keputusan
pembelian sabagai variabel terikat. Dari
permasalahan di atas maka peneliti tertarik
meneliti dengan judul: “Pengaruh Potongan
Harga Dan Promo Gratis Ongkir Terhadap
Keputusan Pembelian Pada E-commerce
Shopee’’

METODE PENELITIAN

Penelitian ini mengkaji tentang
pengaruh potongan harga dan promo gratis
ongkir terhadap keputusan pembelian pada
e-commerce Shopee mahasiswa pada prodi
Pendidikan Ekonomi IKIP  PGRI
Bojonegoro. Pendekatan yang digunakan
dalam penelitian ini adalah pendekatan
kuantitatif. Pendekatan kuantitatif dapat
diartikan sebagai metode penelitian untuk
mempelajari populasi atau sampel tertentu,
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pengumpulan data dengan alat penelitian,
dan analisis data kuantitatif atau statistik
untuk menguji hipotesis yang dibuat
Sugiyono (2017). Analisis yang digunakan
dalam penelitian ini adalah analisis regresi
linier berganda. Dalam penelitian ini yang
menjadi populasi adalah mahasiswa prodi
Pendidikan Ekonomi IKIP PGRI
Bojonegoro yang memliki e-commerce
Shopee dan pernah berbelanja
menggunakan e-commerce Shopee.
Berdasarkan Batasan ini, maka jumlah
populasi  tidak  bisa  diketahui.

Pengambilan sampel dalam penelitian ini
menggunakan rumus Lameshow yaitu :

_z’x(p(1 —p))
= 2w 7P)

d2
Keterangan :
n : ukuran sampel
Z . score pada tingkat signifikansi

tertentu (derajat keyakinan
ditentukan 95%) maka Z= 1,96

P : Proporsi sampel yang memiliki
cirri spesifik (maksimal estimasi
=0,5)

d : presisi(0,1)

Dengan menggunakan rumus di atas

didapat sampel sebesar 100 Responden.
Data yang digunakan pada

penelitian ini adalah data primer. Data
primer yaitu data yang berasal dari persepsi
dari responden terhadap variabel-variabel
yang digunakan dalam penelitian. Sumber
data dari penelitian ini berasal dari
mahasiswa Pendidikan Ekonomi IKIP
PGRI Bojonegoro yang memiliki e-
commerce Shopee dan pernah berbelanja
menggunakan e-commerce Shopee.Model
pengumpulan data menggunakan angket
dan skala pengukuran yang digunakan yaitu
skala likert. Skala likert dalam penelitian ini
digunakan untuk mengukur sikap pendapat
dan persepsi orang atau kelompok orang
tertentu tentang suatu fenomena.

Adapun teknik analisis data dalam
penelitian ini meliputi: Uji Validitas, Uji
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Reliabilitas, Uji Normalitas, Uji
Multikolinearitas, Uji Heteroskedastitas Uji
Korelasi, Uji Regresi Linier Berganda, Uji
T, Uji F dan Uji Koefisien Determinasi

HASIL DAN PEMBAHASAN

Hasil penelitian ini  diperoleh
dengan teknik penyebaran angket atau
kuesioner sebagai bentuk pengumpulan
data dan informasi-informasi dengan
responden.Temuan penelitian ini mengenai
pengaruh potongan harga dan promo gratis
ongkir terhadapa keputusan pembelian pada
e-commerce Shopee.

Dari  hasil  kuesioner  yang
dibagikan kepada mahasiswa pendidikan
ekonomi diperoleh 100 responden yang

terdiri dari angkatan 2021 A (24
mahasiswa), angkatan 2021 B (23
mahasiswa), angkatan 2020 (12

mahasiswa), angkatan 2019 (21 mahasiswa)
dan angkatan 2018 (20 mahasiswa).

1) Uji Validitas

Uji  Validitas dipergunakan
untuk mengukur valid atau tidaknya
suatu kuesioner atau angket serta
mengetahui atau menunjukan tingkat ke
valid an suatu instrument. Uji validitas
yang digunakan adalah validitas isi. Uji
validitas isi dilakukan oleh tim
Validator yang terdiri dari tiga dosen
Prodi Pendidikan Ekonomi. Setelah
validitas dengan para ahli adalah
melalui validitas logis yaitu prosedur
penilaian kelayakan isi item melalui
penilaian yang bersifat kualitatif oleh
para ahli. Prosedur ini selanjutnya
menghasilkan validitas logis atau
merupakan tinggi rendahnya
kesepakatan di antara para ahli yang
menilai  kelayakan  suatu  skala
pengukuran menggunakan Aiken's V.
Hasil uji validitas instrumen seluruh
item soal dinyatakan valid karena



karena hasil hitung V lebih besar dari

2) Uiji Reliabilitas
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nilai minimun indeks V yaitu 0,92.

Tabel 1 Hasil Uji Reliablitas Variabel X1

Reliability Statistics

Cronbach's Alpha

N of Items

757 11

Sumber : Hasil perhitungan menggunakan SPSS 16.0

Pada tabel diatas dapat dilihat hasil
perhitungan reliabilitas angket varibel
potonga harga yaitu sebesar 0,757, dimana
nilai tersebut > 0,6. Maka dapat diartikan

instrumen variabel potongan harga adalah
reliabel atau konsisten, instrumen tersebut
akan memperoleh hasil yang sama apabila
diukur beberapa kali pelaksanaan.

Tabel 2 Hasil Uji Reliablitas Variabel X2

Reliability Statistics

Cronbach's Alpha

N of Items

782

7

Sumber : Hasil perhitungan menggunakan SPSS 16.0

Tabel atas dapat dilihat hasil
perhitungan reliabilitas angket varibel
promo gratis ongkir yaitu sebesar 0,782,
dimana nilai tersebut > 0,6. Maka dapat
diartikan instrumen variabel promo gratis

ongkir adalah reliabel atau konsisten,
instrumen tersebut akan memperoleh hasil
yang sama apabila diukur beberapa kali
pelaksanaan.

Tabel 3 Hasil Uji Reliablitas Variabel Y

Reliability Statistics

Cronbach's Alpha

N of Items

.769

7

Sumber : Hasil perhitungan menggunakan SPSS 16.0

Pada tabel diatas dapat dilihat hasil
perhitungan reliabilitas angket varibel
keputusan pembelian yaitu sebesar 0,769,
dimana nilai tersebut > 0,6. Maka dapat
diartikan instrumen variabel keputusan

pembelian adalah reliabel atau konsisten,
instrumen tersebut akan memperoleh hasil
yang sama apabila diukur beberapa kali
pelaksanaan.
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Tabel 4 Hasil Uji Normalitas
One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardized
Residual
N 100
Normal Parameters® Mean .0000000
Std. Deviation 2.11364888
Most Extreme Differences  Absolute .066
Positive .066
Negative -.057
Kolmogorov-Smirnov Z .658
Asymp. Sig. (2-tailed) 779
a. Test distribution is Normal.
Sumber : Hasil perhitungan menggunakan SPSS 16.0
Dapat dilihat dari tabel hasil uji 0,05 yang berarti bahwa
normalitas  diatas menunjukkan nilai persebaran/pendistribusian  data  bersifat
signifikansi (sig.) adalah sebesar 0,779 > normal.
4) Uji Mulikoliniearitas
Tabel 5 Hasil Uji Multikoliniearitas
Coefficients®
Unstandardized Standardized Collinearity
Coefficients Coefficients Statistics
Model B Std. Error Beta t |Sig.| Tolerance | VIF
1 (Constant) 4.192 1.679 2.496|.014
Potongan Harga .269 .060 .431]4.518].000 .531] 1.884
E;‘;Ef Gratis 321 085 362[3.795/.000 531 1.884
Sumber : Hasil perhitungan menggunakan SPSS 16.0
Dapat dilihat dari tabel hasil uji multikolinearitas dan nilai VIF adalah

multikolinearlitas diatas menunjukkan nilai
Tolerance adalah sebesar 0,531 > 0,10 yang
berarti bahwa tidak terjadi gejala

sebesar 1,884 < 10.00 yang berarti bahwa
tidak terjadi gejala multikolinearlitas.
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5) Uji Heteroskedastisitas

Tabel 6 Hasil Uji Heteroskedastisitas

Coefficients®

Unstandardized Coefficients

Standardized Coefficients

Model B Std. Error Beta t |Sig.
1 (Constant) .009 .049 .189|.851
Potongan Harga .000 .002 -.055] -.402|.689
Promo Gratis Ongkir .004 .002 .228(1.670(.098

a. Dependent Variable: Abs_Res2

Sumber : Hasil perhitungan menggunakan SPSS 16.0

Dapat dilihat dari tabel hasil uji
heteroskedastitas diatas menunjukkan nilai

nilai signifikansi (Sig.) promo gratis ongkir
adalah sebesar 0,098 > 0,05 yang berarti

signifikansi (Sig.) Potongan harga adalah bahwa tidak terjadi masalah
sebesar 0,689 > 0,05 yang berarti bahwa heteroskedastitas.
tidak terjadi masalah heteroskedastitas dan
6) Uji Korelasi
Tabel 7 Hasil Uji Korelasi
Correlations
Potongan Promo Gratis Keputusan
Harga ongkir pembelian
Potongan Harga Pearson 1 685" 679"
Correlation ' :
Sig. (2-tailed) .000 .000
N 100 100 100
Promp Gratis Pearson_ 685~ 1 657"
ongkir Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .000
N 100 100 100
Keputu_san Pearson _ 679" 657" 1
pembelian Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .000
N 100 100 100

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
Sumber : Hasil perhitungan menggunakan SPSS 16.0

Dapat dilihat dari tabel hasil uji
korelasi ~ diatas ~ menunjukkan  nilai
signifikansi (Sig.) Potongan harga adalah
sebesar 0,000 < 0,05 yang berarti bahwa

berkorelasi dan nilai person correlation
sebesar 0,679 yang berarti bahwa korelasi
kuat. Nilai signifikansi (Sig.) promo gratis
ongkir adalah sebesar 0,000 < 0,05 yang
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berarti bahwa berkorelasi dan nilai person
correlation sebesar 0,657 yang berarti

7) Uji Regresi Linier Berganda
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bahwa korelasi kuat.

Tabel 8 Hasil Uji Regresi Linier Berganda
Coefficients®

Unstandardized Coefficients|Standardized Coefficients

Model B Std. Error Beta t |Sig.
1 (Constant) 4.192 1.679 2.496|.014
Potongan Harga 269 060 431|4.518|.000
Promo Gratis Ongkirf 371 085 .362[3.795|.000

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian

Sumber : Hasil perhitungan menggunakan SPSS 16.0

Nilai konstanta (a) memliki nilai
sebesar 4,192, yang mengandung arti
bahwa nilai konsisten variable keputusan
pembelian adalah sebesar 4,192. Koefisien
regresi untuk variable potongan harga X1
sebesar 0,269 menyatakan bahwa setiap
penambahan 1% nilai potongan harga,
maka nilai keputusan pembelian bertambah
sebesar 0,269. Koefisien regresi tersebut
bernilai positif, sehingga dapat dikatakan

bahwa arah pengaruh variabel X1 terhadap
variabel Y adalah positif. Koefisien regresi
untuk variable promo gratis ongkir X2
sebesar 0,321 menyatakan bahwa setiap
penambahan 1% nilai promo gratis ongkir,
maka nilai keputusan pembelian bertambah
sebesar 0,32. Koefisien regresi tersebut
bernilai positif, sehingga dapat dikatakan
bahwa arah pengaruh variabel X2 terhadap
variabel Y adalah positif.

8) UjiT
Tabel 9 Hasil Uji T
Coefficients®
Unstandardized Coefficients|Standardized Coefficients
Model B Std. Error Beta t |Sig.
1 (Constant) 4.192 1.679 2.496|.014
Potongan Harga .269 .060 .431(4.518|.000
Promo Gratis Ongkir, 321 .085 .362(3.795(.000

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian
Sumber : Hasil perhitungan menggunakan SPSS 16.0

Dari tabel diatas dapat diuraikan uji t
sebagai berikut :

Diketahui nilai Sig. untuk pengaruh X1
terhadap Y adalah sebesar 0,000 < 0,05 dan
nilai thiwng 4,518 > tiane 1,984, sehingga

dapat disimpulkan bahwa HO ditolak dan
H1 diterima yang berarti terdapat pengaruh
X1 terhadap Y

Diketahui nilai Sig. untuk pengaruh X2
terhadap Y sebesar 0,000 < 0,05 dan nilai
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thiung 3,795 > twner 1,984, sehingga dapat
disimpulkan bahwa HO ditolak dan H2

diterima yang berarti terdapat pengaruh X2
terhadap Y.

9) UjiF
Tabel 10 Hasil Uji F
ANOVA®
Model Sum of Squares [df| Mean Square F Sig.
1 Regression 500.676( 2 250.338| 54.903(.000%
Residual 442.284| 97 4.560
Total 942.960( 99

a. Predictors: (Constant), Promo Gratis ongkir, Potongan Harga

b. Dependent Variable: Keputusan pembelian

Sumber : Hasil perhitungan menggunakan SPSS 16.0

Dari tabel diatas dapat diuraikan uji F
sebagai berikut :

Nilai signifikansi (Sig.) untuk pengaruh X1
dan X2 secara simultan terhadap Y adalah
sebesar 0,000 < 0,05 dan nilai Fpjtung 59,903

10) Uji Koefisien Determinan

> Fupe 3,09, sehingga dapat disimpulakn
bahwa H3 diterima yang berarti terdapat
pengaruh X1 dan X2 secara simultan
terhadap Y.

Tabel 11 Hasil Uji Koefisien Determinan
Model Summary

Adjusted R | Std. Error of the
Model R R Square Square Estimate
1 729° 531 521 2.135

a. Predictors: (Constant), Promo Gratis ongkir, Potongan Harga
Sumber : Hasil perhitungan menggunakan SPSS 16.0

Dari tabel diatas menunjukkan
bahwa kontribusi atau pengaruh variabel
potongan harga dan variable promo gratis
ongkir  terhadap variable keputusan
pembelian adalah sebesar 0,531 atau 53,1
%.

Pembahasan

Penelitian ini menggunakan sampel
100 mahasiswa Pendidikan Ekonomi dari
IKIP PGRI Bojonegoro, penelitian ini
menggunakan angket sebagai instrument
penelitian  yang  sebelumnya sudaha
divaliditas oleh 3 validator yaitu 3 dosen
ekonomi.

Dari uji hipotesis, dari hasil
perhitungan melalui bantuan dari SPSS
16.0. Terdapat 2 uji dalam uji hipotesis
tersebut, yang pertama uji T yang diketahui
bahwa nilai variabel potongan harga (X1) t
hitung SEDESAr 4,518 sedangkan t e untuk
jumlah sampel (n) sebanyak 100 adalah
1,984 berarti bahwa t piwng 4,518 > t tapel
1.984, sedangkan nilai signifikasi sebesar
0,000 < 0,05 berarti bahwa HO ditolak dan
H1 diterima. Nilai variabel promo gratis
ongkKir thiwng Sebesar 3,795 sedangkan tipel
sebesar 1,984, berarti bahwa thiwyng 3,795 >
taper 1,984, sedangkan signifikasi sebesar
0,000 < 0,05 berarti bahwa HO ditolak dan
H2 diterima.
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Selanjutnya uji F diketahui nilai
Friung Sebesar 59,903 sedangkan Fipel
sebesar 3,09, nilai Fing 59.903 > Fiapel
3,07, sehingga dapat disimpulakn bahwa
H3 diterima yang berarti terdapat pengaruh
X1 dan X2 secara simultan terhadap Y,
sedangkan signifikasi sebesar 0,000 < 0,05
berarti bahwa HO ditolak dan H2 diterima.
Hasil penelitian ini sejalan dengan hasil
penelitian yang dilakukan oleh oleh
Shoffi’ul Aulia, M. Ridwan Basalamah dan
Restu Millannintyas (2021) dengan judul
penelitian “Pengaruh Diskon Dan Promo
Gratis Ongkos Kirim Terhadap Keputusan
Pembelian Pada E-Commerce Shopee” ,
dengan hasil penelitian yang menunjukan
bahwa nilai signifikan sebesar 0.000 < 0,05
sehingga H, ditolak dan H; diterima,
sehingga dapat disimpulkan bahwa terdapat
pengaruh diskon dan promo gratis ongkir
terhadap keputusan pembelian.

Dalam uji analisi ini data
menunjukan bahwa nilai koefisien korelasi
R variabel potongan harga (X1) sebesar
0,679 yang artinya bahwa korelasi antar
variabel sangat kuat, nilai koefisien korelasi
R variabel Promo gratis ongkir sebesar
0,657 yang artinya bahwa korelasi antar
variabel sangat kuat. Sedangkan pada nilai
koefisien determinasi R2 sebesar 0,531 yang
artinya bahwa kontribusi variabel (X1) dan
variabel (X2) terhadap variabel Y adalah
sebesar 0,531 atau 53,1%.

SIMPULAN
Dari hasil analisi yang dilakukan
pada penelitian ini, Potongan harga

berpengaruh terhadap keputusan pembelian
pada e-commerce Shopee. Hal ini dapat
dilihat dari hasil uji T yang diketahui bahwa
nilai variabel potongan harga (X1) thiung
sebesar 4,518 sedangkan tipe untuk jumlah
sampel (n) sebanyak 100 adalah 1,984
berarti bahwa thiung 4,518 > tipe 1.984,
sedangkan nilai signifikasi sebesar 0,000 <

..... Bulan, Tahun

0,05 berarti bahwa HO ditolak dan H1
diterima.

Promo gratis ongkir berpengaruh
terhadap keputusan pembelian pada e-
commerce Shopee. Hal ini dapat dilihat dari
hasil uji T nilai variabel promo gratis
ongkKir thiwng Sebesar 3,795 sedangkan tpel
sebesar 1,984, berarti bahwa tying 3.795 >
twer 1,984, sedangkan signifikasi sebesar
0,000 < 0,05 berarti bahwa HO ditolak dan
H2 diterima.

Potongan harga dan promo gratis
ongkir secara bersama-sama berpengaruh
terhadap keputusan pembelian pada e-
commerce Shopee. Hal ini dapat di liahta
dari hasil uji F diketahui nilai Fywng sebesar
59,903 sedangkan Fiye sebesar 3,09, nilai
Fhiung 59,903 > Feper 3,09, sehingga dapat
disimpulkan bahwa H3 diterima yang
berarti terdapat pengaruh X1 dan X2 secara
Silmutan terhadap Y.
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